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Luter w epoce lajkow.
Analiza obchodow 500-lecia Reformacji w mediach
spotecznosciowych — wnioski i wyzwania

Streszczenie: Koscidl ewangelicko-luteranski w Polsce, podczas obchodéow 500-lecia
Reformacji w 2017 roku, byl obecny na portalach spotecznosciowych, takich jak Facebook,
Twitter, Instagram 1 YouTube. W ten sposéb wspotczesni luteranie pokazali wlasne przywia-
zanie do dziedzictwa Reformacii, ktérej rozkwit dokonal sie, dzigki wynalezieniu prasy dru-
karskiej i nowych srodkéw komunikacji. Tym niemniej, media spotecznosciowe, jako narze-
dzia stuzace za $rodki masowego przekazu, powinny by¢ uzywane w sposéb odpowiedzialny,
co dla Kosciola jest nie tylko duszpasterskim i moralnym obowigzkiem, ale takze duzym wy-
zwaniem, stawianym przed nieustannie reformujacym si¢ Kosciolem w kolejnych latach po
jubileuszu Reformacii.

Stowa kluczowe: Reformacja, 500-lecie Reformacji, media spolecznosciowe, Kosciét
przysztosci, Facebook, Twitter, YouTube, Instagram

Summary: Luther in the era of “likes”. Analysis of the Celebration of the 500th Anni-
versary of the Reformation in Social Media — Insights and Problems

The Evangelical-Lutheran Church in Poland during the celebration of the 500th Anni-
versary of Reformation in 2017 worked actively in social media through its presence on Face-
book, Twitter, Instagram and Youtube. In this way contemporary Lutherans show their faith-
fulness to the heritage of Reformation, which flourished thanks to the invention of the printing
Press and new media of that time. Nonetheless, social media tools should be used responsibly,
which for the Church is a great challenge, but also a pastoral and moral duty that should be
undertaken in the next years after the 500th Anniversary of Reformation.

Keywords: Reformation, 500th Anniversary of Reformation, Social Media, Future
Church, Facebook, Twitter, YouTube, Instagram

Wprowadzenie

Jubileuszowy rok 2017 zwiazany z obchodami 500-lecia Reformacii byl
niepowtarzalng okazja do medialnego ,,opowiadania o sobie”. Polscy luteranie
skorzystali z tego zaproszenia i dzialali nie tylko w mediach tradycyjnych, ale
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pokazali réwniez swoja sprawno$¢ w mediach spolecznos$ciowych. Tym sa-
mym nawigzali do chlubnej tradycji poczatkow Reformacji, ktérej uczestnicy
nie stronili od nowych $rodkéw komunikacji.

Stowa dla kazdego

,»Pie¢ wiekow przed Facebookiem i Arabska Wiosna media spoteczno-
$ciowe doprowadzily do Reformacji”! — pisal jeszcze w grudniu 2011 r. reno-
mowany brytyjski tygodnik gospodarczo-spoteczny ,, The Economist”. Maga-
zyn w glto$nym tekscie pt. How Luther went viral wskazywal Marcina Lutra jako
tego, ktory pierwszy w erze nowozytnej skorzystal z potegi mediow spolecz-
nosciowych i dowodzil, ze XVI-wieczne ,,social media” dzialaly niemalze we-
dlug tych samych zasad co wspolczesne.

,» The Economist” porownuje metody Lutra 1 jego zwolennikéw do Arab-
skiej Wiosny, czyli zakrojonych na szeroka skale protestow spotecznych, ktére
przetoczyly si¢ na poczatku obecnej dekady w krajach arabskich, a rozprze-
strzenialy si¢ gléwnie dzigki mozliwosciom komunikacyjnym oferowanym
przez media spoleczno$ciowe.

,Marcin Luter i jego sojusznicy wzigli nowe media ich czasow — pamflety,
ballady i drzeworyty — i rozpowszechniali je za posrednictwem sieci spolecz-
nosciowych, aby promowacé swoje przestanie o reformie religijnej””. Kluczowe
w tym zagadnieniu s nie tylko same nowe media, czyli nosniki idei/mysli, ale
umiejetno$¢ budowania sieci spotecznych stuzacych do dzielenia si¢ okreslo-
nymi tresciami. Dzigki tym sieciom mozliwe bylo podjecie debaty spoteczne;j
1 trafienie z przekazem do szerszego, masowego odbiorcy.

Po Arabskiej Wiosnie zostalo tylko wspomnienie, ale ,,The Economist”
powrdcil do ,,medialnych” zastug Lutra siedem lat pozniej, omawiajac na swo-
ich tamach obchody jubileuszu 500-lecia Reformaciji w Niemczech i wskazujac
Reformatora jako tego, ktéry nauczyl Niemcow czytaé. ,,Dziedzictwo Lutra
wida¢ takze w tym, ze Niemcy, 17 kraj Swiata pod wzgledem zaludnienia, maja
po Ameryce drugi co do wielkosci rynek ksiazek. Luter po przetlumaczeniu
Biblii na jezyk niemiecki chcial, aby kazdy ja przeczytal, mezczyzna czy ko-
bieta, bogaty czy biedny’.

' How Luther went viral, ,,The Economist”, 17 grudnia 2011. <https://www.economist.com/-
christmas-specials/2011/12/17/how-luther-went-viral> [dostgp: 25.11.2018].

2 Tamze.

> How Martin Luther has shaped Germany for half a millennium, ,,The Economist”, 7 stycz-
nia 2017, <https://www.economist.com/europe/2017/01/07/how-martin-luther-has-shaped-
germany-for-half-a-millennium> [dostgp: 25.11.2018].
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Potwierdza to Andrew Pettegree w wydanej w Polsce w 2017 r. ksiazce
Marka Luter, przedstawiajac teologa jako czlowieka, ktéry uruchomil gwal-
towny rozwdj rynku wydawniczego w Niemczech. Reformator i jego zwolen-
nicy pokazali niemal nieograniczone mozliwosci nowych mediéw i dokonali
rewolucji poréwnywalnej z przemianami zachodzacymi w gospodarce i Zyciu
spolecznym, wraz z popularyzacja internetu wlatach dziewigcdziesiatych
XX w. czy poczatkiem nowej rewolucji internetowej zwiazanej z pojawieniem
si¢ mediow spotecznosciowych na poczatku XXI w.

,Luter osiagnal dojrzalos¢ i dorobil si¢ umiarkowanie odpowiedzialne;
posady, nie opublikowawszy zadnej ksiazki. Za to w ciggu pieciu lat od napi-
sania 95 tez byl juz najczeséciej publikowanym autorem w Europie — jak zaden
przed nim”*
spolecznych, gdyby nie otwartos§¢ Lutra na wynalazek druku i umiejetne, ale
takze odwazne korzystanie z jego mozliwosci. ,, Transformacja, o ktérej mowa,
to w istocie trzy mniejsze przemiany: Lutra — z powaznego zakonnika w autora
bestsellerow, rzemiosta ksi¢garskiego, ktérego dawny fundament w postaci
akademickich ksiag pisanych po lacinie runal pod wplywem narodzin rynku

. Ruch reformacyjny nie osiagnatby takich rezultatéw i wplywow

masowego odbiorcy, i wreszcie Wittenbergi. Miasto uksztaltowal Luter, a pio-
run, ktéry przyniost impuls miejscowej gospodarce, mial swoje echa w postaci
mniejszych zmian™”.

Reformatorzy z Lutrem na czele polubili druk, zadbali o sprawny kolpor-
taz, czyli — jakbySmy dzis§ powiedzieli — wirusowg technike marketingu i zau-
wazyli spoleczny aspekt przekazywania tresci, czyli ludzkq che¢é do dzielenia
si¢ slowem i obrazem. Takie wnioski sklaniajg z kolei do §wiadomego stwier-
dzenia, ze gdyby Marcin Luter trafil do rzeczywistoéci wspoélczesnych mediow
spolecznosciowych i obserwowal wykorzystanie tych narzedzi przy okazji ob-
chodéw 500-lecia Reformacii, to z duzym prawdopodobiefistwem bylby nimi
zafascynowany, dostrzegajac potencijal i mozliwosci, ktore oferuja.

Czym sa media spotecznosciowe?
Najprostsza definicje przedstawia Encyklopedia PWN, ktora stwierdza,
ze sg to: ,,Technologie internetowe i mobilne, umozliwiajace kontakt pomieg-
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dzy uzytkownikami poprzez wymiang informacji, opinii i wiedzy.”” Istota ta-

4 A. Pettegree, Marka Luter, tam. M. Denderski, Warszawa 2017, s. 7.
5 Tamze, s. 38.

¢ Encyklopedia PWN, Media spotecznosciowe. <https://sjp.pwn.pl/ciekawostki/haslo/media-
spolecznosciowe; 5579207 .html> [dostep: 27.11.2018].
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kiej definicji jest wskazana réznica w stosunku do tradycyjnych mediéw papie-
rowych, jak ksiazka, czasopismo, czy gazeta, w ktorych komunikacja odbywa
si¢ odgornie — publikacja jest przygotowywana przez osobe lub zespot specja-
listéw i oddana do uzytku czytelnikow. Media spolecznosciowe charakteryzuja
si¢ natomiast komunikacjq plaska pomiedzy nadawcami i odbiorcami tresci.
Innymi stowy, kazdy jest jednoczesnie tworcq 1 czytelnikiem, przy zastrzeze-
niu, ze czg¢stotliwos¢ publikacji zalezy od upodoban 1 predyspozycji uzytkow-
nika.

Do mediéw spotecznosciowych zalicza si¢ zarowno duze portale, ktore
dostepne sg na réznych urzadzeniach (komputer stacjonarny, tablet, smartfon)
oraz aplikacje i komunikatory, z ktorych, w petnej ich funkcjonalnosci, korzy-
sta¢ mozna, w zasadzie, tylko na urzadzeniach mobilnych.

Sytuacja rynkowa

Wiodacym graczem na rynku mediéw spolecznosciowych jest zalozony
w 2004 1. portal Facebook, ktory na koniec wrzesnia 2018 r. podawal, ze ma
na calym $§wiecie, miesiecznie, 2,27 mld aktywnych uzytkownikéw', natomiast
w Polsce, wedlug danych firmy badawczej Gemius, korzysta z serwisu ponad
21 mln os6b®. Kapitalizacja rynkowa sp6tki siega prawie 400 mld dolaréw’, co
swiadczy dobitnie o dominujacej pozycji tego portalu.

Innymi znaczacymi portalami sg Twitter, z ktorego kazdego miesiaca ko-
rzysta 326 mln uzytkownikéw na calym §wiecie'’. W polskim zestawieniu por-
tal nie znalazl si¢ w czolowej dwudziestce najpopularniejszych domen, ani na
podobnej liscie aplikacji. Oznacza to, ze zasi¢g serwisu jest znaczaco mniejszy
niz Facebooka. Twitter jest jednak cenionym narzedziem komunikaciji dla po-
litykéw, dziennikarzy, naukowcodw, ale takze celebrytow. Twitter daje mozli-
wos$¢ umieszczania krotkich komunikatow tekstowych, linkéw do stron inter-
netowych, zdj¢¢ i materialow wideo.

Zupelnie inne bylo zalozenie stojace u podstaw YouTube’a, portalu stu-
zacego do udostepniania wideo. Serwis ma juz ponad 1 mld uzytkownikéw na

7 Facebook Company Info: <https:/newsroom.fb.com/company-info/> [dostep: 28.11.2018].

8 Gemius, Wyniki badania Gemius za pazdziernik 2018, 9 listopada 2018. <https://www.ge-
mius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/wyniki-badania-gemiuspbi-za-pazdziernik-2018.-
html [dostep: 29.11.2018].

° Bloomberg: <https://www.bloomberg.com/quote/FB:US> [dostep: 05.12.2018].

10 Twitter, Letter to Shareholders, 25 pazdziernika 2018. <https://investor.twitterinc.com/sta-
tic-files/a7a842bb-082a-41da-8884-55c6d43ea58a [dostep: 05.12.2018].
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Swiecie', ktorzy, w sumie, poswigcaja kazdego dnia ponad miliard godzin na
przejrzenie materialéw. Wladze portalu (jest on czesécig koncernu Alphabet)
tak okreslaja swoja misje: ,,Nasza misja jest da¢ wszystkim szanse¢ na przekaza-
nie swoich opinii i zaprezentowanie si¢ calemu $wiatu. Wierzymy, ze kazdy ma
prawo do wypowiedzi, a $wiat staje si¢ lepszym miejscem, gdy dzielimy si¢ na-
szymi historiami i stuchamy tego, co maja do przekazania inni”">. W rankingu
Gemiusa YouTube nieznacznie ust¢puje Facebookowi i ma 19,6 mln uzytkow-
nikow'’.

Ostatnim z prezentowanych podmiotow jest aplikacja Instagram, popu-
larna szczegolnie wéréd mlodszych uzytkownikéw, a stuzaca gléwnie do dzie-
lenia si¢ fotografiami i filmami. Zgodnie z danymi z potowy 2018 r. platforma
ta ma juz na calym $wiecie ponad 1 mld uzytkownik6w', z kolei w Polsce,
wedlug Gemiusa, kotzysta z niej ponad 2,8 mln 0s6b". Instagram jest wlasno-
$cig koncernu Facebook.

Kosciot wybiera

Kosciot Ewangelicko-Augsburski, jako najwickszy Kosciol protestancki
w Polsce ijedyny bezposrednio odwolujacy si¢ do spuscizny Marcina Lutra
1 Reformacji, aktywnie korzystal z wyzej wymienionych mediéw spotecznos-
ciowych w roku obchodzenia jubileuszu 500-lecia Reformaciji. W wymiarze
otwartosci na nowe $rodki masowego przekazu nadal realizuje reformacyjne
postulaty.

Kosciot posiada oficjalne konta na Facebooku, Twitterze, YouTubie i In-
stagramie. Nie zatrudnia zespolu odpowiedzialnego za redagowanie i publiko-
wanie tresci w tych kanalach komunikacji, jakie posiada wigkszo§¢ Kosciolow
luteraniskich na Zachodzie, ale opiera si¢ na stuzbie wolontariuszy.

T About YouTube: <https://www.youtube.com/intl/pl/yt/about/press/> [dostep: 05.12.2018].
12 Tamze.

13 Gemius, Wyniki badania Gemius za pazdziernik 2018, 9 listopada 2018. <https://www.ge-
mius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/wyniki-badania-gemiuspbi-za-pazdziernik-2018.-
html> [dostep: 29.11.2018].

M. Drus, Instagram ma juz ponad miliard uzytkownikéw, ,Puls Biznesu”, 21 czerwca
2018. <https://www.pb.pl/instagram-ma-juz-ponad-1-mld-uzytkownikow-932692> [do-
step: 05.12.2018].

15 Gemius, Wyniki badania Gemius za pazdziernik 2018, 9 listopada 2018. <https://www.ge-
mius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/wyniki-badania-gemiuspbi-za-pazdziernik-2018.-
html> [dostep: 29.11. 2018].
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Zaznaczy¢ nalezy, ze Ko$cioél prowadzi nie tylko oficjalne kanaly kos-
cielne, ale takze agreguje tresci umieszczane na stronach w mediach spotecz-
nosciowych, ktére prowadzone sa przez poszczegolne parafie. W przypadku
Facebooka takie strony posiada juz zdecydowana wigkszos¢ parafii. W trakcie
calego 2017 r. pojawialy si¢ na nich informacje na temat jubileuszowych przed-
siewzie¢ poszczegolnych parafii. Administratorzy strony koscielnej chetnie
udostepniali posty, przyczyniajac si¢ do ich popularyzacji i propagujac cickawe
inicjatywy lokalne. Media spolecznosciowe dzigki temu kontynuujg dzieto
swoich XVI-wiecznych protoplastéw.

500-lecie Reformacji na Facebooku

Najwigkszym kanalem Kosciota Ewangelicko-Augsburskiego w Polsce,
w mediach spolecznosciowych, jest Facebook. Strona obserwowana jest przez
ponad 5 tys. uzytkownikéw. ' Interesujaco prezentuja sie statystyki zasiegu po-
stow notowane w roku jubileuszowym — okres pomiaru: od 1 stycznia 2017 r.
do 31 grudnia 2017 r."” Dane generowane przez narzedzie statystyczne dla ad-
ministratorow pokazuja, w formie wykresu, $redni zasieg postow w réznych
okresach. W trzech przypadkach stupki wznosza si¢ znaczaco w gore.

Pierwszy skok zasi¢gu obserwujemy 18 czerwca 2017 r., a wigc w kulmi-
nacyjnym momencie Ewangelickich Dni Kosciola, kilkudniowego spotkania
ewangelikow z catej Polski w Wisle, Cieszynie 1 Bielsku-Biatej, ktére przygoto-
wata Diecezja Cieszyniska. Sredni zasieg postéw umieszczanych w czasie trwa-
nia wydarzenia wypelnionego koncertami, wyktadami, a zwieficzonego cen-
tralnym nabozenstwem w hali sportowej w Bielsku-Bialej, wynosi blisko
18,5 tys. osob. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze $redni zasieg, tydzien wczesniej,
czyli 10 czerwca, wynosil zaledwie 2,5 tys. Dane przedstawiajg Srednia liczbe
os6b, ktorym zostal wyswietlony jakikolwiek z postéw strony.

W kolejnych miesiacach obserwujemy spadek zasiggu do zwyczajnych dla
tej strony pozioméw, a wige kilku tysigcy osob. Kolejne skoki zanotowano
8 pazdziernika (ponad 14 tys.), co zwiazane jest z Gala Reformacyjna, przygo-
towang przez Diecezje Katowicka i, co zrozumiale, w okresie Pamiatki Refor-
macji, gdy zasieg wzrést ponownie do prawie 13,5 tys. oséb. Warto podkreslic,
ze przedstawiony zasieg ma charakter organiczny, co oznacza, ze jest efektem
udostepnient 1 polubien klikanych przez osoby obserwujace strong Kosciola,

16 Kosciot Ewangelicko-Augsburski w Polsce: <https://www.facebook.com/luteranie/> [do-
step: 05.12.2018].

17 Facebook — Statystyki konta Ko$ciota Ewangelicko-Augsburskiego w Polsce: <https://
www.facebook.com/luteranie/insights/?section=navPosts> [dostep: 03.12.2018].
302



Y.ukasz Ostruszka, Luter w epoce lajkon...

bez udziatu zasiggu generowanego platnie, poprzez wykupywanie reklam i po-
stow.

W okresie okolo 31 pazdziernika 2017 r. znaczaco wzrosla $rednia liczba
reakcji na stronie, do ktorych zaliczane sa m.in. komentarze i udostepnienia.
Przekroczyly one poziom 1 tys., wiec $§rednia byla wyzsza niz ponad 800 za-
notowanych reakcji w czasie Ewangelickich Dni Ko$ciota.

Facebook oferuje rézne mozliwosci wyrazania emocji wobec prezento-
wanej tresci. Pozytywne reakcje to ikony ,,Lubi¢ to!”, ,,Super” i ,,Wow”, nato-
miast wyrazajace dezaprobate okreslane sa jako ,,Przykro mi” 1,,Wrr”. W ana-
lizowanym okresie uzytkownicy najczesciej klikali ,,JLubi¢ to!” i,,Super”. Pu-
blikowane posty nie wzbudzaly negatywnych reakcji uzytkownikéw, co swiad-
czy o silnie zintegrowanej grupie uzytkownikéw, obserwujacych strone face-
bookowa Kosciota.

Podkresli¢ nalezy, ze Kosciél Ewangelicko-Augsburski zdecydowat si¢
w jubileuszowym roku na eksperymentalne dziatania w zakresie wykorzystania
mediéw spotecznosciowych. Na czas trwania Ewangelickich Dni Kos$ciota po-
wolano kilkunastoosobowy zesp6l wolontariuszy, skladajacy sie z mlodziezy
gimnazjalnej, licealnej i studentow, ktérzy przygotowywali amatorskie mate-
rialy fotograficzne i1 wideo, prezentujace przebieg imprezy. Prace zespotu ko-
ordynowali pani Agnieszka Godfrejéw-Tarnogorska, rzecznik Kosciota oraz
dwaj duchowni — ks. Marcin Ratka-Matejko i ks. fukasz Ostruszka. Mtodzi
ludzie zaangazowani w projekt przeprowadzali wywiady wideo, korzystajac ze
swoich smartfondw, robili zdjecia 1 pisali krotkie notki informacyjne, umiesz-
czane nastgpnie na koscielnych stronach w mediach spotecznosciowych. Inni
zajmowali si¢ przygotowywaniem transmisji wideo na zywo z poszczegolnych
wydarzen, odbywajacych si¢ w ramach Ewangelickich Dni Kosciota.

Inicjatywa miala charakter wolontariackiej, oddolnej stuzby i prezento-
wala kulisy Ewangelickich Dni Kosciota, co zostalo docenione przez osoby
obserwujace strony Kosciola i odzwierciedlone w wynikach prezentujacych
zasieg. Projekt powtérzono pézniej na mniejsza skale w Warszawie podczas
centralnych obchodéw organizowanych przez Kosciol.

500-lecie Reformacji na Twitterze

Koscielna strona na portalu Twitter ma o wiele mniejszy zasieg niz ta na
Facebooku, ale pelni tez zupelnie inng rol¢ w komunikacji Kosciota. Strona
zalozona zostata w lutym 2013 r. i do tej pory (stan na koniec listopada 2018)
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zebrala ponad 700 obserwujacych oraz w sumie 2,5 tys. polubien. Administra-
torzy umiescili ponad 2,8 tys. wpiséw zwanych ,,tweetami”"".

Strong¢ obserwujg gléwnie osoby prywatne, duchowni, dziennikarze, po-
litycy, ale takze réznego rodzaju instytucje, organizacje i Koscioly partnerskie,
jak Svenska kyrkan, Evangelische Kirche EKD i Evangelisch-Lutherische Kir-
che in Norddeutschland. Strone obserwuje rowniez prof. Jerzy Buzek, byly
premier i przewodniczacy Parlamentu Europejskiego, ktéry sam ma ponad
360 tys. obserwujacych.

W trakcie obchodéw 500-lecia Reformacji strona na Twitterze stuzyla
gléwnie jako narzedzie komunikacji ze srodowiskiem zewnetrznym. Kosciot
mogl wykorzysta¢ portal do rozpowszechniania wiadomosci wéroéd przedsta-
wicieli mediéw i innych organizacji.

500-lecie Reformacji na YouTubie

Systematycznie rozwijanym przez Kosciél kanalem komunikacji jest
YouTube. Z kazdym rokiem administrowanie ta platforma jest latwiejsze ze
wzgledu na postep technologiczny w produkeji smartfonow. Urzadzenia te
wyposazone s3 w coraz lepsze kamery, dzigki czemu jako§¢ nagran czesto nie
ustepuje materialom nagrywanym przed laty profesjonalnym sprzetem. Kanat
»!” subskrybuje na portalu YouTube ponad 300 uzytkow-
nikéw. To duzo skromniejszy wynik od, np. Konferencji Episkopatu Polski
(ponad 3,6 tys.), ale oba Koscioly maja zupelnie inng grupe docelows, takze
pod wzgledem liczby wiernych.

o nazwie ,,Luteranie

Prezentowane filmy zebraly w okresie roku jubileuszowego zwykle po kil-
kaset wyswietlen, ale jest kilka wyjatkéw. Spora popularnoscia cieszyly si¢ mate-
rialy nagrane w ramach ogloszonego przez Kosciol konkursu. Film pt. Ks. Jan
Kargel — poczatki parafii ewangelickiej w Skocgowie wyswietlono ponad 2,5 tys.
razy”. Z kolei material pt. Pleban — historia ks. Zygmunta Kugwy mial 1,3 tys. wy-
swietlei”. Blisko 1 tys. wy$wietlen miata takze prawie czterogodzinna relacja

18 Twitter Ko$ciota Ewangelicko-Augsburskiego w Polsce @ Luteranie: <https://twitter.com/
luteranie> [dostep: 03.12.2018].

!9 Luteranie na YouTube, <https://www.youtube.com/channel/UC3AGWID50394PRM-
8N25cLA/feed> [dostep: 04.12.2018].

20 Ks. Jan Karzet — poczqgtki parafii ewangelickiej w Skoczowie, <https://www.youtube.com/
watch?v=efVIMF2CGXw> [dostep: 02.12.2018].

2! Pleban - historia ks. Zygmunta Kuzwy, <https://www.youtube.com/watch?v=1VFCm;jO4-
qY> [dostep: 03.12.2018].
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na zywo z Centralnych Obchodéw Jubileuszu Reformacii, z dnia 27 pazdzier-
nika 2017 1., oraz filmik Wrasenia uczestnikow 3 Ewangelickich Dni Kosciola™.

500-lecie Reformacji na Instagramie

Najkrocej prowadzone jest przez Kosciél konto w aplikacji Instagram.
Kosciot Ewangelicko-Augsburski opublikowal na nim niespelna 400 postow
(stan na koniec listopada 2018)*, ale ma juz stosunkowo sporo obserwujacych
— okoto 500 oséb. Z tresci reformacyjnych duze zainteresowanie wywolalo
amatorskie nagranie, przedstawiajace uczestnikow Gali Reformacyjnej, w bu-
dynku NOSPR w Katowicach, ktérzy zaspiewali piesn ,,Ojcowski Dom” ra-
zem z Zespolem Piesni i Tafca Slask. Filmik wyswictlono ponad 160 razy.

Kosciot relacjonowal fotograficznie lub filmowo rézne imprezy zwiazane
z obchodami 500-lecia Reformacji — od wyktadow w Chrzescijanskiej Akade-
mii Teologicznej w Warszawie, poprzez Bieg Reformacji, po relacje z wystawy
,,LutheranInPoland” w Wittenberdze.

Portal Diecezji Cieszynskiej

Interesujacym przedsiewzigciem zwigzanym z wykorzystaniem mediow
spolecznosciowych bylo powstanie nowego portalu Diecezji Cieszynskiej™.

W roku jubileuszowym Diecezja Cieszynska Kosciola Ewangelicko-Au-
gsburskiego uruchomita aplikacje na smartfony —,,M6j Kosciol” i nowy portal
informacyjny, ktorego tworcy zastosowali innowacyjne rozwiazanie w dziale
prezentowania doniesien z parafii, wykorzystujac potencjat parafialnych stron
facebookowych. Dzial o nazwie ,,Parafia News” zostal skonstruowany w taki
sposob, aby przedstawia¢ informacje umieszczane przez parafie na Facebooku,
ktére po udostepnieniu, przez administratoréw facebookowej strony dieceziji,
zasysaja si¢ 1 ustawiaja na stronie gléwnej portalu.

To rozwigzanie znacznie upraszcza proces obiegu informacii na terenie
diecezji 1 przyciaga mlodszych uzytkownikow, dla ktérych widok okien z Fa-
cebooka na portalu informacyjnym diecezji moze wyglada¢ interesujaco
1 przedstawia znane na co dzien §rodowisko mediéw spotecznosciowych.

22 Centralne Obchody Jubileuszu Reformacji, <https://www.youtube.com/watch?v=Lpdk
ZGpuVyQ> [dostep: 02.12.2018].

2 Wrazenia uczestmikéw Ewangelickich Dni Kosciota, <https://www.youtube.com/watch?v
=pCZO04zjNhEI> [dostep: 02.12.2018].

24 Luteranie — Instagram: <https://www.instagram.com/luteranie/> [dostep: 29.11. 2018].

25 Portal Diecezji Cieszynskiej Kosciota Ewangelicko-Augsburskiego w Polsce: <http://cie-
szynska.luteranie.pl> [dostep: 05.12.2018].
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Ciemna strona mediéw spotecznosciowych

Cho¢ obchody jubileuszu mozna uzna¢ za udane w kontekscie wykorzy-
stania przez Kosciol mediéw spotecznosciowych to nalezy pamigtad, ze social
media sa nie tylko przydatnym narzedziem komunikowania ze wspoltczesnym
czlowiekiem, ale generuja rowniez istotne zagrozenia i niebezpieczenstwa, kto-
rych §wiadomi powinni by¢ chrzescijanie. Ko$ciél powinien odpowiedzialnie
korzysta¢ z narzedzi komunikacyjnych, takze w wymiarze ksztaltowania §wia-
domosci etycznej uzytkownika.

Niedtugo po roku jubileuszowym 2017 Facebook zostat dotkniety mie-
dzynarodowym skandalem, gdy okazalo si¢, ze firma o nazwie Cambridge
Analytica wykorzystywala dane zebrane o milionach uzytkownikéw bez ich
zgody, do targetowania reklam o charakterze politycznym. Firma miata by¢
wynajmowana m.in. przez sztab wyborczy przyszlego prezydenta USA Do-
nalda Trumpa. ,,W ostatnim tygodniu przed wyborami Cambridge Analytica
zacz¢la mocniej dziataé w tzw. swinging states, stanach niezdecydowanych, ktore
mialy stanowic jezyczek u wagi obu kandydatow. W Ohio, Pensylwanii, Michi-
gan 1 Wisconsin przekaz skierowano tak, ze poparcie dla Trumpa wzrosto od
1 do 3 punktéw procentowych”?.

W Polsce warto zwroci¢ uwage na raport: FOMO — Polacy a lek przed odlq-
cgeniem przygotowany przez grupe badaczy pod kierunkiem dr Anny Jupowicz-
Ginalskiej z Uniwersytetu Warszawskiego. Autorzy sprawdzili jakiej skali pro-
blemem jest w Polsce syndrom FOMO (akronim dla Fear of Missing Out), ktéry
rozumiany jest jako obawa przed odlaczeniem od medidw spolecznosciowych,
czy pozbawieniem uzytkownika kontaktu ze smartfonem.

,,Badania wykazaly, ze wysoko sfomowanych jest 16 proc. polskich inter-
nautéw, kolejne 65 proc. nalezy do grupy $rednio sfomowanej (ang. mid
FOMO), za$ jedynie 19 proc. — do grupy o najnizszym FOMO (ang. /Jow
FOMO). Warto wspomnie¢, ze liczbe internautéw w kraju szacuje si¢ obecnie
na 26,9 mln os6b (PBI, 2018). Oznacza to, ze na FOMO cierpi kilka miliondw
polskich uzytkownikéw sieci od 15 roku zycia wzwyz”>'. To alarmujace dane,
bo FOMO wigze si¢ z poczuciem niskiej wartosci, ciaglym porownywaniem
z innymi i ma symptomy uzaleznienia. Az 35 proc. badanych oséb z grupy wy-

26 S. Czybkowska, Afera Cambridge Analytica. Facebook wybrat Amerykanom prezytdentta.
Czy nam tez wybierze? Ijeszcze na tym zarobi, ,Gazeta Wyborcza”, 24 marca 2018.
<http://wyborcza.pl/7,156282,23182834,afera-cambridge-analytica-facebook-wybral-
amerykanom.html> [dostep: 25.11. 2018].

27 A. Jupowicz-Ginalska, J. Jasiewicz, M. Kisilowska, T. Baran, A. Wysocki, FOMO. Polacy
a lek przed odlgczeniem — raport 7 badan, Warszawa 2018, s. 12.
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soko sfomowanej przyznalo, ze przez czeste korzystanie z mediéw spotecz-
nosciowych zaniedbuje obowiazki rodzinne. FOMO stanowi wiec duze wy-
zwanie spoleczne takze dla Kos$ciotéw i organizacii religijnych, ktére zobowia-
zane s3 do ostrzegania ludzi przed zagrozeniami.

Izraelski historyk 1 znany mysliciel Yuval Noah Harari trafnie opisal nie-
korzystny wplyw mediow spotecznosciowych na cztowieka w swojej najnow-
szej ksigzce pt. 27 lekgi na XXI wiek: ,,W epoce Facebooka i Instagrama mozna
obserwowac tworzenie mitéw wyrazniej niz kiedykolwiek wezesniej, poniewaz
czg$¢ tego procesu zostala przeniesiona z umystu do komputera. To fascynu-
jace 1 przerazajace zarazem, gdy si¢ widzi, jak ludzie spedzaja niezliczone go-
dziny na budowaniu i ozdabianiu idealnego ,,ja”” online, przywiazuja si¢ do tego
wlasnego wytworu i btednie biora go za prawde o sobie samych. [...] A zatem
jesli naprawde chcecie zrozumie¢ siebie, nie powinniscie utozsamiac si¢ ze
swym kontem na Facebooku ani z wewngtrzna opowiescia o wlasnym ,,ja”.
Powinniscie natomiast obserwowac to, co rzeczywiscie przeplywa przez wasze
ciato i umyst”?.

Wyzwania dla Kosciota

Miniony rok 2017 niewatpliwie pokazal, ze cho¢ od poczatku procesu re-
formy chrzescijanstwa mingto 500 lat, to ciagle aktualne sa wyzwania wynika-
jace z koniecznosci technologicznego kroczenia z duchem czasu. Marcin Luter
znakomicie wykorzystal wynalazek druku, upowszechnienie szybkich mediow
owczesnego okresu istal si¢ niezwykle sprawnym iplodnym pisarzem.
Dr hab. Jerzy Sojka podaje: ,,Ponad 780 pism, prawie 2500 kazan zawartych
w 57 tomach w ponad 70 woluminach, w sumie ponad 50 tysiecy stron.
Oproécz tego 12 tomow listow, 6 tomow Mdw stofowyeh oraz 12 toméw doku-
mentujacych prace nad przekladem Biblii na jezyk niemiecki, czyli kolejnych
25 tys. stron. Tak wyglada ujety w liczby dorobek pisarski Marcina Lutra””.

Wspolczesni uczniowie Reformacii otrzymuja w darze nowe narzedzia
i nowe media. W roku obchodéw 500-lecia Reformacji Kosciél Ewangelicko-
Augsburski udowodnil, ze bez ponoszenia wielkich nakladow, sila oddolnego
zaangazowania jest w stanie wykorzysta¢ portale spotecznosciowe do propa-
gowania idei reformacyjnych, nauki Kosciola, ale takze jego wspdlczesnego,
aktualnego przestania. W tym sensie posty na Facebooku, Twitterze i Instagra-

2 Y.N. Harari, 21 lekcji na XXI wiek, ttum. M. Romanek, Krakéw 2018, s. 383.

2 J. Sojka, Czytanie Reformatora. Marcin Luter i jego pisma, Wista 2014, s. 7.
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mie oraz filmy publikowanie na portalu YouTube s3 nie tylko elementem wi-
zerunkowej czy informacyjnej polityki Kosciola, ale trescia misyjna integrujaca
spolecznos¢ wiernych.

Chrzescijanie powinni jednak korzystac z proponowanych narzedzi w od-
powiedzialny sposob, jednoczesnie przestrzegajac przed bezkrytycznym i bez-
kompromisowym popadaniem w zachwyt nad mediami spolecznosciowymi.
Nie powinni stroni¢ od refleksji etycznej na temat niebezpieczenstw, ktore
niosa one dla spoleczenstwa, relacji migdzyludzkich, zdrowia psychicznego
1 wreszcie tozsamosci religijnej.

Cytowany juz wczesniej Harari, ktory jest jednym z najbardziej przenikli-
wych obserwatorow proceséw rozwoju nowych technologii, a jednoczesénie
zdeklarowanym ateista, widzi we wspolczesnym, ludzkim zafascynowaniu no-
wymi technologiami elementy nowej religii, ktora okresla jako ,,religie danych”.
,»Chrzescijanie wierza, ze po $mierci §wigci zostaja przepelnieni nieskoficzona
taska Boga, natomiast grzesznicy odcinaja si¢ od Jego obenosci. I rzeczywiscie,
dataistyczni prorocy w Dolinie Krzemowej §wiadomie uzywaja tradycyjnego
mesjanskiego jezyka. Na przyklad petna przepowiedni ksiazka Raya Kurzweila
zostala zatytulowana Nadchodzi osobliwos?’, co przypomina wolanie Jana
Chrzciciela: «Bliskie jest krélestwo niebieskien”™. W 500 lat po wystapienia
Marcina Lutra, odsuwajac na bok teologiczne rozwazania na temat grzesznosci
czlowieka, odkupienia i zbawienia, mozemy zastanowi¢ si¢ nad nowymi wy-
zwaniami stawianymi przed nieustannie reformujacym si¢ Kosciolem. Z cala
pewnoscig stwierdzi¢ mozna, ze w roku jubileuszu Kosciot Ewangelicko-Au-
gsburski zdal podstawowy egzamin z prawidlowego, dostosowanego do swo-
ich mozliwosci, korzystania z mediéw spolecznosciowych i sprostal temu wy-
zwaniu. Teraz nalezy si¢ zastanowi¢ nad kolejnymi, przed ktérymi stawia wier-
nych epoka internetu, mediéw spolecznosciowych, nowych technologii,
sztucznej inteligencji 1 wielkich ilosci danych.
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ks. FLukasz Ostruszka — duchowny ewangelicki, dziennikarz i redaktor zwiazany
z dziennikiem ekonomicznym ,,Puls Biznesu”, a takze wspotpracownik tygodnika ,,Polityka”.
Zajmuje si¢ gléwnie opisywaniem wplywu nowych technologii (internet, media spotecznos-
ciowe, gadzety, sztuczna inteligencja) na zycie czlowieka. W kazdy weekend “Puls Biznesu”
publikuje wywiady jego autorstwa, a w serii ukazaly si¢ rozmowy m.in. z prof. Datriuszem Je-
mielniakiem, cztonkiem rady powierniczej zarzadzajacej globalna Wikipedia, Robertem Bed-
narski, dyrektorem operacyjnym Facebooka i prof. Leszkiem Balcerowiczem, ekonomista i by-
lym wicepremierem. Weczesniej publikowal takze, m.in. w,,Przekroju”, ,,Tygodniku Po-
wszechnym”, ,,Bloomberg Businessweek™ i ,,Metrze”.
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